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EL NUEVO PARADIGMA DEL TRADE MARKETING

A cargo de Andrés Nuinez Mir
Consultor de Marketing Estratégico y experto en Marketing de Gran Consumo

Programa de la sesion:

A través de los nuevos desafios que se enfrentan las empresas de Gran Consumo hoy en dia, analizaremos

cudles son los principales retos y respuestas que el trade marketing puede ofrecer desde un punto de vista
estratégico:

1. De departamento staff a motor de la cadena de valor comercial.

2. El Co-marketing.
3. La gestion de las experiencias en el punto de venta.

Una reflexion practica a través de la experiencia en gran consumo del Sr. Andrés Nuiez, que nos llevara
a cuestionar ciertos paradigmas de la organizaciéon comercial actual y descubrir el potencial del trade

marketing en la generacion de valor de toda actividad comercial. -
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22 de enero de 2010, de 16:00 a 19:00h Sala Blava IQS asistencig
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